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仙台城跡/青葉城址
瑞鳳殿

せんだいメディアテーク

定禅寺通

仙台大観音

国分町

秋保温泉秋保大滝
作並温泉

定義如来西方寺

震災遺構仙台市立荒浜小学校

牛たん焼き

ずんだ餅

笹かまぼこ

仙台せり鍋
三角油揚げ

仙台七夕まつり
SENDAI光のページェント

仙台・青葉まつり

定禅寺ストリート

ジャズフェスティバル
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主要施策１ エリア別ブランディング

仙台の地域ごとの特徴や多種多様な魅力を最大限活用する
ため、エリアごとの特徴や魅力を深堀し、コンセプトづくりを進め、
地域ブランディングを行うことにより、誘客促進、滞在期間の延
⾧、再訪率の向上を図る。

地域の歴史・文化・自然などを活かした体験プログラムにつ
いて、エリアごとの特徴や魅力をより体感できるよう磨き上げ
や創出を行う。また、体験プログラムの認知度向上、利用
促進を図るため、イベントの開催やウェブを活用したプロモー
ションに取り組む。

主要施策２ 体験プログラム
旅行者のナイトタイムにおける活動を活発化させ宿泊促進につ
なげるとともに、観光消費の拡大に資するナイトコンテンツ関連

主要施策４ 青葉山公園を活用した
交流促進

プロジェクションマッピングを活用した伊達ロマネスクや、「政宗
ビュー」修景計画にあわせて更新した灯具を用いた仙台城

主要施策３ ナイトコンテンツシティ推進

主要施策５ 西部地区等
観光地域おこし協力隊

観光地域づくりの担い手育成等を図るため、活動支援事業者
による地域おこし協力隊の活動を支援する

ライトアップ、緑化フェア期間
中の緑彩館への伊達政宗公
復顔像展示等により、史跡
価値及び観光地としての魅
力を向上し、誘客を図る。

事業の創出支援およびポー
タルサイトによる周知を行う。



中心部エリアブランドコンセプト東部エリアブランドコンセプト

秋保エリアブランドコンセプト 作並・定義エリアブランドコンセプト



広域周遊や滞在時間の延伸、消費拡大を図ることを目的

東北各地の地域ならではの資源を活用し、地域の人と
の交流を通じた満足度の高いツアー・プログラムの造成、
販売及びプロモーションを行う。
造成にあたっては、次年度以降も地域でツアープログラ
ムが自走されるよう、地域のDMO等を巻き込みながら
企画調整を行うとともに、事業者間のノウハウ共有に向
けたネットワーク形成に取り組む。

東北六魂祭の後継イベントと
して、東北のさらなる復興とその
先の未来に向けて前進するため、
６市、６祭団体、６商工会議
所が連携し、「東北絆まつり」を
開催している。

主要施策１ 東北絆まつり

主要施策２ 東北ロードトリップ推進

主要施策４ 東北の人と文化を基軸とした
ローカルツーリズム推進

主要施策３ 東北の魅力発信拠点を
活用した情報発信

東北等34都市42ヶ所の観光案内所をネットワーク化し、
旅行者への広域観光情報の提供や、日々の情報共有
を強化するとともに、首都圏からの誘客に向けた首都圏
観光案内所向けの合同プロモーション等を行う。

主要施策５ 東北の観光案内所のネット
ワーク化による東北周遊促進

とし、東北を自由に車で巡るドラ
イブ観光の推進を行う。魅力的
なドライブルートのPR等を通じて、
東北の交流人口の拡大を図る。

令和元年8月に勾当台公園内に設置した東北の食材を活
用するカフェ・レストラン「Route227s’Cafe」を、東北の市
町村や観光協会、地域の事業者等に活用いただくことで、
「食」をはじめとした東北の多様な魅力を発信し、公園の賑
わい創出と東北各地への送客を図る。



インバウンド受入環境の充実

訪日旅行の再開をうけて、仙台・東北の観光
コンテンツを含む旅行商品を造成・販売すると
ともに、外国人観光客向けキャンペーンを実施
し、消費拡大及び周遊観光の促進を図る。

主要施策１ 訪日旅行再開を契機とした
プロモーション

タイ・台湾において市⾧等によ
るトップセールスを行うとともに、
市内事業者との連携により現
地セールスを実施する。

ムスリム・ベジタリアン・ヴィーガン市場への対応として、メニュー開
発支援及びモデル店舗の育成を行うほか、市内事業者のイン
バウンド対応力を強化するための支援・セミナー等を通じ、イン
バウンドの受入環境の充実を図る。加えて、本市の地域資源を
活かした着地型旅行商品の販売を強化するとともに、外国語
観光マップの改訂・増刷を行う。

主要施策２ タイ・台湾トップセールス
戦略的なプロモーション

主要施策３

仙台国際センター施設整備

コンベンション誘致において、開催の動機付けとなるコンベ
ンション開催助成制度を効果的に運用するほか、コロナ
の影響で増加しているハイブリッド形式コンベンション開催
助成や、大型学会や国際会議等に付随して開催される
市民公開講座の開催を促進する助成を行う。

令和7年4月に予定されてい
る、施設の⾧寿命化等に係
る大規模改修工事に向け、
設計を実施する。

主要施策４ コンベンション誘致
インセンティブ

主要施策５



本市における観光関連サイトのアクセスデータ等、各種データの
収集・分析を行い、観光客の属性やニーズに合わせた最適な
プロモーションを実施するとともに、その効果検証を行う。

公的統計

動態データ（モバイル空間統計）

観光客動態調査

ウェブサイト・ＳＮＳアクセス

広告配信・リマーケティングリスト

動態データ

ウェブサイト・SNSアクセス観光客動態調査

仙台市観光DMP

公的統計

分析画面イメージ

観光関連事業者への共有
(仙台観光国際協会)



本市の交流人口ビジネスの担い手となる観光関連事業者
の連携を促進し、異業者の育成等を図る。

主要施策１

観光関連事業者同士の
連携促進

交流人口ビジネスの優良事例やビジネスプランのアイデアを表彰す
るとともに、成功事例等を広く周知することにより、観光関連事業

主要施策３

中小企業チャレンジ補助金
新型コロナウイルス感染症による
社会の変化に対応するため、新
たな商品やサービスの開発、新分
野展開などに取り組む市内の事
業者を支援し、地域経済をけん
引する事業の創出を図る。

主要施策２ 交流人口ビジネス表彰制度

主要施策４ 観光地域づくり法人（DMO）
設置推進

地域の「稼ぐ力」を引き出し、地域への誇りと愛着を醸成する
「観光地経営」の視点に立った観光地域づくり法人（ＤＭ
Ｏ）の検討を進めるなど、地域が一体となって「観光」に取り組
める仕組みを検討する。

者の新たな取り組みや交流
人口ビジネスの新たな担い手
の発掘・育成および事業者
同士の連携を促進し、交流
人口及び消費の拡大による
地域経済の活性化を図る。



るーぷる、SenTIA（ボランティアガイド・
街角案内所:観光案内所機能強化）、
伊達光路、Free Wi-Fi、ライブカメラ等、
市内中心部の受入環境を整備する。

主要施策３ 市中心部における
受入環境整備

大規模改修工事を機に、登山や散策に訪れる客、キャンプ利
用者の満足度を向上し「奥秋保（二口峡谷エリア）」の魅力
を発信できる施設としてリニューアルし、生涯学習の拠点として
も活用しやすい施設とする。

主要施策５ 西部地域における受入
環境整備

作並観光交流センター観光案内業
務、秋保大滝エリアFS、磊々峡ライ
トアップ、秋保・作並定義・泉西部観
光振興事業（SenTIA）等、秋
保・二口エリアをはじめとする仙台市
西部の受入環境を整備する。

主要施策４ 秋保ビジターセンター
⾧寿命化

主要施策６ 宿泊促進キャンペーン

新型コロナウイルス感染症の拡大の
影響により大きく落ち込んだ市内の
宿泊需要の早期回復及び交流人
口の回復を目的とした仙台市宿泊
促進キャンペーンを実施する。

仙台七夕まつり、仙台・青葉ま
つり、SENDAI光のページェント
等、交流人口の回復やまちの活
力創出に資するイベントの主催
者を支援する。

主要施策１ まつり等開催支援

観光アンバサダーを起用した観光プロモーション動画や観光ガイ
ドブックを制作することにより、本市の魅力発信や観光客の周
遊促進につなげる。また、仙台にゆかりのある漫画やアニメコン
テンツを活用し、「聖地」の訪問意欲を喚起し、作品のファンを
はじめとした誘客および周遊を促進する。

主要施策２ 観光アンバサダーや漫画・
アニメを活用したプロモーション


